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魏显是个土财主。明朝土财主也是
蛮多的，土财主嘛，在村里也是半个土皇
帝。这家伙起先也是个秀才，老秀才，秀
才而称老者，您就晓得，他没甚水平。水
平没，但到底读了些书，写个甚时评之
类，发自媒体，还是可以的。秀才劣而不
仕，劣成了土财主。

这个魏显不是因为时评而显，时评
上版稿费高，他却发不了版面，发自媒
体。我们现在都羡慕谁谁发名刊，千字
千元，万字两万元。其实就稿费而言，一
等文人不发稿，二等文人发而撤稿，三等
文人天天想着发稿。一等文人是：老板，
听说你坑死三个民工啊，首长，听说你潜
规则了某某啊，只写“听说”两个字，八万
十万进账了；二等文人是：写三五百字文
（不能称章），言之凿凿，说某明星吸毒贩
毒，说某学阀学术造假，明星与学阀找上
门来，三万五万，求他撤稿；三等文人不
说了，兄弟，还用我来说你吗？

这个魏显，是几等文人？不好说，有
时是一等，有时是二等，有时是三等。那
次不晓得是何事，他跟另外一个土财主
扛上了，这个土财主晓得魏某是恶角，但
他并不怕：你算什么玩意？我雇秀才打
汝。果然，他雇了一个王某，当然出价不
菲。王某也是秀才出身，不写什么劳什
子文章，也不发劳什子自媒体，而是用流
氓手段对付流氓。他喊了数十人，一齐
动手。“王某呼其族无赖数十人，殴显，几
死去，发殆尽，呕血伏枕。”

莫说王某是秀才，他请的那几十人，
也并非没读书的地痞流氓。明朝，当然
不止明朝，学而优则仕，“仕”是相当大的
诱惑，引得天下人都去“学”，然学而优的
有几个呢？科举进士而入仕者，万无其
一，这话说的是，学而不优不能仕者，一

万里头有9999人。
这些人读书后，肩不能扛，手不能

提，当农民不想，当工人不愿，干什么
好？很多是当了魏某，当了王某。晚明
士风恶薄，“生员稍不得志，则群聚而侮
辱之。”所谓群聚者，便是“王某呼其族无
赖数十人”，这里所谓族，不全是家族意
思，而是秀才族也。秀才读书三年当知
礼义，这些秀才知什么礼义？跟街头牛
二毫无二致，聚众斗殴，聚众闹事，聚众
赌博，聚众淫乱，聚众哄抢，晚明“学变”
相当厉害，士风不是一般刁横。这里，王
某与魏某，本来都是秀才，秀才跟秀才火
拼，真个是大水冲了秀才庙，文人间赤膊
上阵，大打出手，斯文扫地，一点文明影
子都没有。

流氓不可怕，最怕流氓有文化。文
人间，武斗也许不是典型，更典型的是文
斗。文人文斗，在明朝或者其他朝，多半
是当恶讼，“市井无赖，朝得十文，夕可舞
文官府。”于是，“恣情逾僭，慢无忌惮”，
流氓文人搞乱政治，“假儒之名，全不通
文理者。”不是不通文理，而是不通事理，
不通政理，乱搞一气，当搅屎棍。蛮多文
棍专门做官场生意，比如，某官行贿受
贿，作奸犯科，被官府降职撤职，这厮便
花一大笔银子，雇一班子秀才给其歌功
颂德，声势大矣哉。这是舆论战，这是民
心呢，没办法，官府只好让其官复原职，
异地为官。

这个也不是文人生财主渠道，主渠
道是骂官。颂官或是媚骨，士节有亏，但
他颂的是下台的官，也算有骨气呢。讪
上可以卖直，卖直也可以卖个好价格的，
于是乎更多的是骂现任官，不仅没有奴
才之讥，更有良知之颂，是文人正确，故，
明朝那些文人流氓，天天“匿名投书，暮

夜黏贴，纠缠成风。”官人不对，他骂，官
人对，他骂，匿名飞语，在明朝成为文化
大景。

匿名飞语，搁今便是自媒体。开始
那会，也是舆论监督，但后来变了。“揭于
内府及京城内外，指其姓名，明言伤害，
阻挠朝政，败坏风俗。”你搞不清他是舆
论监督，还是浑水摸鱼，浑水摸“誉”。把
真正的舆论监督搞得鱼龙混杂，泥沙俱
下，倒赢得赞誉无数，赚钱无数。故，“涂
名改姓，俨然称上舌，首善之区，为首恶
之薮矣。”

先前，文人还是社会良心，他们讲求
正义，为民请命，盛名之下，不太敢干坏
事，即使干坏事，也是偷偷摸摸的，到了
后来，写些鸡鸣狗盗之文，作些男盗女娼
之章，都是普世正确，于是，他们干起罪
恶勾当来格外气壮。网上所谓意见领
袖，一呼则“十万加”，这些“蓝袍大王”，
谁都不敢惹。明朝闹矛盾，撂狠话不是
法庭上见，口头禅是“我雇秀才打汝”。

士子本是正义化身，却成了邪恶势
力，连本身是秀才出身的顾炎武也看不
下去了。“今天下之出入公门以挠官府之
政者，生员也；倚势以武断于乡里者，生
员也；与胥史为缘，甚有身自为胥史者，
生员也；官府一拂其意，则群起而哄者，
生员也；把持官府之阴事，而与之为市
者，生员也。前者噪，后者和；前者奔，后
者随……”

前者噪，后者和；前者奔，后者随。
舆论监督变成了舆论乱世。对舆论造谣
者，“小有所加，则曰是杀士也，坑儒也”，
则挟洋以自重也，明朝只好由他们胡作
非为，莠言乱政。有说，明朝是被骂死
的，看来，非耸人听闻之论。

（刘诚龙：作家，双清区科协）

文斗武斗说文人
刘诚龙

当年渡江战役即将打响时，
政工干部分头下到长江边的渔村
大张旗鼓宣传土改政策、渡江意
义等，旨在发动船工积极行动起
来，为部队撑船过江。可船老大
并不“买账”，有的还蹲在一旁打
盹，说：“听不懂，坐久了，屁股
痛。”政工干部改变策略，开展诉
苦活动，但这招还是不灵。此事
传到领导机关，秦基伟将军分析，
是宣传人员讲话方式不合百姓

“胃口”。明确症结后，如此这般
地叮嘱政工干部一改话风，与船
老大交朋友，唠家常话，形势立即
改变。船老大纷纷表态说：“百万
雄师过大江，我们就划渡江船。
如果这个任务完不成，还算什么
在风浪里闯荡的江湖汉子！”

可见，良好的话风能够让
听者产生感情上的互动和思想
上的共鸣。话风不好，则容易
产生隔阂或情绪上的对立，甚
至影响党的形象，疏远党群、干
群关系。

好的话风是中华民族五千
年历史文化的积淀。“法语之
言，能无从乎”“夫人不言，言必
有中”“话不投机半句多”等等，
讲的就是“说”与“听”、命令与
执行的关系问题。倡导好话风

要注意讲好几种话：一是讲真
话。真话就是不掺假、不撒谎、
实事求是、求真务实的话。二
是讲短话。突出重点，不讲废
话，在提高理论素养、概括能力
和语言表达能力上下功夫，删
繁就简，最好一语中的、一语启
智、一语共鸣。三是讲新话。
扎实开展调研，多说有思想、有
新意的话，对群众讲知心话，通
过话语密切干群关系，赢得群
众的心。

青蛙聒噪不停，就是没有
人听；报晓公鸡打鸣，人们闻声
即起。话不在多，关键在于合
乎时宜。讲话言简意赅，朴实
贴切，听了记得住。反之，“领
导高度重视”“正在研究解决”，
东拉西扯，海阔天空，空话废话
连篇，让人不知所云，又何谈工
作落实？

话风即作风，讲话见素质，
言语透心声。简言之，好的话
风既不穿靴戴帽、故弄玄虚，不
拖泥带水、故作粉饰，又通俗易
懂、开门见山，言之有理，带着
浓浓的人情味，直指问题的要
害处。它体现讲话者的素质，
彰显我党优良传统。
（刘克勤：市市场监督管理局）

话风亦作风
刘克勤

老加很受伤，心里的委屈
满满的，都到了嗓子眼，呼出的
气也是臭臭的，还呕吐过几次，
脸更是拉得长长的，欲与驴马
比一比。于是乎，老加便在朋
友圈发了“说说”。

老加的“说说”写到：我现
在真的特别、特别的失望，我们
关系是那么的要好，但是那个
家伙却突然之间耍了这么一出
诡计，无法接受。

老加一般是不发朋友圈
的，发朋友圈肯定是因为事情
不一般了。老加的这条说说发
出后，围观者众，点赞数激增，
更有甚者还截图发微信群及其
他朋友圈，就是没有评论者。
相反发在其他人的朋友圈后，
评论是大串大串的。有评论
说：老加活该；有评论说：老加
应该开心；还有评论说：老加也
不是个好东西。

看到这些评论，老加更是
很受伤很受伤，无处话凄凉，只
好又在朋友圈说悲伤：当你坐
下来，回想你最好的朋友，回想
你们一起经历过的故事，回想
过去你们曾肩并肩共同讨生
活，如今也是在同一件事上，面
对同样的一个人，而你的好友
却想着切断与你的一切联系，
这就好比你的好友要吃饭了，
却对你说“好吧我们下次见，你
继续饿着吧，我们会继续尽情
享用这顿大餐的。”

老加的这条说说发出后，
围观者更众，点赞数更是呈几
何级数增长，评论虽然不是很
中听，但也是带着几分同情的
味道。

甲评论说：那个家伙本来

就是个白眼狼。
乙评论说：这下你知道商

人都是“唯利是图”之货了吧？
丙评论说：前几年，我就对

你说过，离那家伙远点，你就是
不听，还说我离间你们。

丁评论说：你是说米老
头吧！

还有些评论，是用表情
代替的，多是“大拇指”和“玫
瑰花”。

看到这些评论，老加心里
稍微舒坦了一点，他统一作了
回复：谢谢大家！患难见真情，
我想这一点在过去的几天内被
验证得十分清楚了。

老加的统一回复，也在朋
友圈引起了波澜，而且比“说
说”还激荡了许多。

甲评论说：只有你患他的
难，没有他患你难。

乙评论说：你想和谁共
患难？

丙评论说：老加你也配说
“患难”？

丁评论说：米老头是你的
大哥吧！

评论还在继续，老加又发
了新的“说说”：还是人家唐大
哥好，对谁都特别的关心，又是
出钱又是出力，这才是好人啊，
我们都应该向他学习。

老加的这条“说说”发出
后，老加就在想：关注与点赞的
人一定会更多，评论的人也一
定会更多。然而，老加只猜对
了一半：点赞的人没有，评论的
人却很多，评语是清一色的：老
加，你的“说说”只是说说，你还
是做老米的忠实兄弟吧！
（行者杂谭：杂文家，现居成都）

老加的说说
行者杂谭

干部直播“带货”，在网上引发热议。
在淘宝、快手等APP的直播间里，干部用

“网言网语”带货，称粉丝为“宝宝”“老铁”，
一边互动聊天，一边试吃推介，为当地产品

“代言”。日前，人民日报等媒体发文对干
部“带货”作了全方位地解析。笔者认为，
对干部直播“带货”，既要看到干部治理能
力的提升，也要警惕“直播间的形式主义”。

受疫情影响，不少地区农产品滞
销。一些干部纷纷参照直播模式，摇身
变成了“带货”主播，有些还取得了不错
的销售“业绩”。干部“带货”成功，一方
面由于干部自身的个人信用和地方政府
信用的加持，另一方面还是因为干部与
消费者线上互动，让消费者对产品质量
有深入的了解。在互联网技术高速发展

的背景下，掌握这一新手段既是推动产
业发展的重要途径，更是贫困地区脱贫
攻坚的有力武器。广大党员干部要敢于
触“网”、敢于用“网”，学习掌握区块链、
大数据、5G 等最新信息技术手段，深入
了解微信、抖音等大众媒介的运行规律，
更好地提升自身素质、服务地区发展。

诚然，直播“带货”能带来一定效益，
但干部的角色定位不能长期作为“主播”，
其工作重心仍要立足本职岗位、做好本职
工作。关键还是要转变工作思路，完善本
地销售链条、提升本土产品竞争力。各地
要加强政策扶持，广大干部要当好制度的
执行者、引导者，多在加强本土人才培养、
提升农产品质量上下功夫。当然，有条件
的地方，也可以多管齐下，充分发挥群众

主观能动作用，加强网络直播人才培养，
创立有当地特色的直播团队，更好地打
造、推介地方特色品牌。

随着互联网技术发展，直播已屡见
不鲜，但是干部直播“带货”整体看还是
新鲜事物。这种新事物的背后，折射出
的是干部发展思路、服务方式的转变。
在肯定成绩的同时，也要清醒地看到，少
数干部走进直播间的目的，并不是真正
用心了解产品和需求，仅仅是“捧场”或
是让自己出风头，或出于某种想法为企
业代言。有效杜绝这一问题，亟需有序
引导、科学规划、完善机制，进一步明确

“带货”的边界，推动干部直播“带货”规
范化法制化。

（高洁：邵阳县人民政府办公室）

理性看待干部直播“带货”
高 洁

一湾碧水绕新城 廖永兴 摄


